从模拟电视时代到数字电视时代的转换之

——论中国彩电行业结构调整与发展趋势

在中国广播电视产业的发展中，数字化是发展的必然趋势，是继黑白电视到彩色电视后的又一次革命。
一、中国彩电行业结构调整及转型是必然

中国彩电行业在20世纪50年代至70年代经历了从电子管到晶体管、从黑白到彩色的产业培育阶段；80年代起，中国实行改革开放，建立了国产化产业体系；90年代，从29英寸开始发展大屏幕电视，进入高速成长的阶段。到21世纪，借助数字技术、网络技术的发展和信息化的推进，消费电子的发展出现了以视频、移动和无线技术为核心的三大热点，彩电行业进入以数字技术、平板显示、节能环保、产品与内容融合为主要内容的结构调整和产业升级新阶段。

中国彩电行业结构调整是技术和市场发展的必然，是产业自身发展的需要，基本上保持了与全球同步。

数字电视产品融合多种高新技术，关联性强，渗透领域广，对相关产业带动性强。

在中国全面发展信息化过程中，彩电业具有重要的地位和战略意义。如果不尽早采取积极有效的措施，占全球20%左右份额的中国国内市场，将不可避免地被国际跨国公司长期占有，使多年来中国积累的市场、技术、品牌优势包括占全球产业45%的生产制造能力、20%左右自有品牌再次被弱化。加快实现向平板彩电转换，持续提升国内品牌竞争力和市场占有率，才能确保中国彩电产业规模位居世界第一，技术水平实现同等先进的战略目标。
二、中国彩电行业结构调整及转型的现状

中国是电视机生产和消费的大国，全国电视机保有量超过了5亿台，有线电视网用户数1.5亿户。2009年数字电视的普及加快，截止9月全国数字电视用户累计突破7000万户。

尽管2009年遭受全球金融危机的严重冲击，在中国政府刺激经济，扩大内需的政策引导下，彩电产业加速转型，平板数字电视市场占有率快速上升。根据政府规划，2010年中国将全面普及数字电视，2015年中国将关闭所有模拟信号。展望未来，预计2009年到2015年，全国数字电视整体转换将陆续完成，有线数字电视用户数量将快速上升，数字电视将进入全面辉煌时期。

到2010年，中国数字电视整机产品市场将达2600亿元，预测数字电视及相关产业规模将达到5000亿元。到2011年，中国累计有线数字电视用户将达到1.1亿户。
2015年，中国数字电视产业规模和技术水平将位居世界前列，成为全球最大的整机和关键件开发及生产制造基地。
三、2009年中国彩电行业发展的概况

（一）2009年中国彩电市场透视

受金融危机严重冲击，2009年上半年，中国彩电行业需求急剧放缓，同比彩电规模下降20%。但在下半年，随着政府扩大内需措施的落实，经济环境初步开始好转，彩电行业上、下游企业的通力合作，市场在7月开始扭转局面，8、9月开始恢复增长，三季度扭转行业增长停滞局面，零售量达874万台，与去年同期持平，销售额为351亿，增长21%，主要得益于以下几个因素：

1、在政府刺激经济扩大内需政策支持下，GDP保持了7.5%以上的增长速度，登记失业率始终控制在5%以下的水平。

2、股市重上3000点，楼市从2009年7月开始逐渐回暖，使得广大民众开始敢于消费；

3、2009年结婚的人数截止到9月已经达到880万，相对2008年同期有了15%的增长，平板彩电作为婚庆必备的物品提高了销售量。

4、政府推行家电下乡、以旧换新等补贴惠民政策的扶持，带动彩电行业产销形势的好转。

5、海峡两岸平板工作组的推动和上游面板供需形势的好转，不仅扶持了台湾面板产业，也使中国彩电企业获得相对充足的面板资源。截止2009年9月，台湾面板企业累计向大陆供应液晶模组已超过1000万片。

（二）2009年中国彩电市场的特征及热点

1、平板电视成为市场绝对主流，CRT电视的加速衰退超过预期

有关数据显示，中国LCD电视2009年1~9月累计销售1548万台，726亿元，比去年同期数量和销售额分别上升87%和20%；前三季LCD电视相对整体彩电市场的数量和金额占比分别达到65%和81%。

等离子电视2009年1~9月累计销售121万台，80亿元，规模基本与去年同期持平；等离子在液晶电视的价格冲击下迅速转变角色，以大屏幕高端产品挺进市场。

CRT的比例持续走低。1~9月累计销售727万台，85亿元，比去年同期数量和金额分别下降60%和67%，处于持续下降态势。

2、产品和技术革新使行业出现“品质新标准”，成为重要竞争手段。新产品有：LED背光液晶电视、网络电视，同时数字电视普及加速，有线和卫星方式将成为主流。

3、行业利润提升，发展后劲增强

2009年三季度，市场相对于去年同期一个明显的特征是“量涨，价不跌”。从已经公布的财务报表来看，上市彩电企业的营收规模在今年三季度都有70%～80%以上的增长，而费用规模基本保持在去年同期水平。

四、中国彩电行业将进入快速成长
（一）平板电视将进入普及高峰
中国目前的平板电视普及处于初期，据测算，2008年末城市平板电视普及率仅16%，农村刚刚起步；预计2009年末城市家庭平板电视普及率为28%，如包括农村，全国普及率仅13%。
中国彩电曾有两次普及高峰期，第一次是80年代城市CRT彩电普及，第二次是90年代的农村CRT彩电普及，普及率从10%到95%，城市和农村分别用了12年和14年。随着彩电价格的大幅下降和扶持政策的大力刺激，预计第三次大规模普及的时间更短，城市和农村分别用8年和10年即可完成普及率从10%→95%的进程。
（二）彩电行业收入开始快速成长
从2003年开始，彩电企业的收入一直处于停滞阶段，2009年部分企业的快速成长仅是开始。预计2010、2011年国内液晶电视销量同比增长为47%、22%，考虑到价格变化，销售额同比增长为35%、22%。
预计2009年国内液晶电视出货量达2450万台，同比增长83%，未来2年同比增长47%、22%，并带动彩电行业整体销量同比增长13%、11%。中国市场彩电销量可摆脱长期徘徊在4000万台左右的状况，到2011年达到近5000万台。
（三）中国彩电进入普及高峰的原因

1、新技术驱动成长：高清平板从可选到必需
国家的数字高清电视推广进程加速后使高清平板电视将从可选成为必需。
2、互联网电视前景广阔：促进电视需求
各彩电企业纷纷推出的电视与网络及电脑的融合产品，使彩电的应用领域在扩张，彩电企业也可通过为消费者提供更多增值服务而获取更好的盈利能力。

3、平板电视成为“日常用品”：普及进程缩短，从12年到8年。

4、政府的政策：推动平板电视普及加速
彩电是家电下乡和以旧换新政策中受益最大的行业。从近期执行情况看，彩电占据“以旧换新”销量的47%，占据9月家电下乡销量的22%，且比例呈上升趋势。
（四）中国液晶面板产业，将进入全球前列

中国将成为全球最重要的液晶面板等上游产品制造基地，目前已有2条液晶面板8代线开始建设（京东方和龙飞光电），LG、三星在中国大陆的8代线都在规划中。

液晶面板行业向中国转移的根本原因：
①“中国市场”：中国将在2011年成为全球液晶电视单一最大市场，年出货量将达到4400万台，且是未来几年最具成长性的市场
②中国政府大力推进平板显示器件国产化，国外面板厂商在中国建厂是自身战略布局的安排。
③中国彩电行业的制造和应用研发能力在平板时代仍具很强优势，中国彩电企业对液晶面板的采购规模快速提升，根据行业特点，面板厂商需就近设厂就近供应。
（五）中国彩电行业的发展环境

1、市场竞争格局趋稳。彩电行业已基本完成洗牌过程，6家国内品牌占据70%的市场份额，主要外资品牌有5个且相对稳定，市场集中度呈提升趋势。降价虽是企业惯用的竞争策略，但价格竞争已让位于价值竞争。
2、中小城市和农村市场将为彩电行业发展提供巨大潜力。中国农村有8.2亿多人口，2.2亿多个家庭，随着农民收入持续提升，他们的消费能力越来越强盛。
（六）中国彩电企业盈利能力趋势性提升
中国彩电行业盈利能力从1998年开始持续下滑，2000年之后一直在低位徘徊，2008年有所提升，但仍处于较低水平（1.5-2.0%）。彩电企业的低盈利能力已成为制约其投资价值提升的重要因素。2010~2011年彩电行业收入同比增速分别为35%、22%，且向上弹性仍较大。规模的快速成长对于彩电行业而言至关重要，加上液晶面板成本及价格趋降、中国企业向产业链上游的延伸和竞争格局趋稳定，这些都有助于企业盈利能力的提升。
五、结束语

从2002年到2015年，中国数字电视市场规模将由400亿元扩张到6000亿元，其中蕴藏的市场机会超过万亿元。而整个数字电视产业的规模预计将达到1.5万亿元，市场潜力不可估量。在未来的10年内，中国的数字电视必将得到长足发展，由此带动的产业链市场价值更是以千亿元计算。
数字电视将带来一场深刻的革命，这不仅仅是技术革命，而且将带来广播电视运营体制管理方式以及用户收听收看方式的根本性变革，甚至对整个信息产业的发展产生深远影响。
中国深圳电子行业协会会长：孙盛典
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